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Waarom ook alweer Agroforestry?

1. Risico spreiding in alle
opzichten!
/. Meerdere afnemers—-> gezond
bedrijf.
2. Meerdere inkomsten bronnen =2
meer zekerheid.
. Kosten besparingen.
. Beter bestand tegen
klimaatverandering.




Agroforestry: couden waarheden

Er is geen ideaal
verdienmodel voor iedereen

¥

Elke landgebruiker heeft zijn
eigen ideale verdienmodel!




Individuele verdienmodellen

Landgebruiker A Landgebruike
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groforestry dient al vele doelen

Functies van een Agroforestry boerderij
Economisch/ro‘ducten

Economisch/services

21 Pluktuin
CSA/Herenboeren
23 Camping / B&B
24 Werken op de boerderij

Hoeveterras

27

28

29

30

31
Water
32
33
34
35
36
37
38
39
40

Excursie programma

C02 rechten en systemen
Overige ecosysteemdiensten
Pionier centrum

Overige diensten?

Aanleg wateropslag
Aanpassing landschap
Natuur vriendelijke oevers
Drainage

Waterpeil sturing

Irrigatie

Levende & compost bermen
Filterende waterplanten
Erosie controle

Natuurwaarden/biodiversiteit

41

46

Fauna rkom

Drijvende ciiandén

Sociale aspecten

47
48
49

Zorgboerderij
Speciale werknemers
Maatschappelijke verantwoording

Boerderijwinkel

Kunstmatige vijver of anders k‘;

Key-fines, swales, terrassen
Schaduwbomen langs cevers!
Gebruiken of juist niet?
Inviced mogelijk?

Druppel {tape/slang). Anders?
Betere wateropslag- en afvoer
En eetbaar?

Is er een probleem?

Mensen met arbeidsbeperking

Recreatie voorziening & excursies




Agroforestry: couden waarheden

AF = vaak meer verschillend
producten in kleinere volumes.

(grote volumes wellicht later)

\ 4

Markt- en
productontwikkeling &
samenwerking nodig.

(Focus: producten/services met een verhaal)




Agroforestry: couden waarheden

» Traditionele markt ,_EL, Agroforest

Collegiale
keten




Agroforestry: couden waarheden

- Meeste AF plannen eindigen
met circa 6-8 nieuwe
inkomsten bronnen.

* Kunnen Zijn, maar
ook en

- We stapelen inkomsten; het
gaat om verdienvermogen (- ret

totaal aan verdienmodellen) !




Stapelen van inkomsten

= Verdienvermogen

1. Strokenteelt noten

Walnoten (vers) Hazelnoten (vers) Melk

Opbrengst verhogingen:

Walnotenolie Hazelnoten gebrand ﬂ Kaas
Verkoop in boerderijwinkel of hoeveterras

Overige diensten (excursies, training etc)
Carbon credits

Beheervergoedingen (voorheen subsidies)

Agro Farm

§ . Forestry Opbrengst synergie:
g Meerprijs door AF certificatie (toekomst)

Betaling andere ecosysteemdiensten (toekomst)



Ecosysteemdiensten in de toekom

- Koolstof vastlegging
SNK, Oncra =>MKB op vrijwillige mark

- Waterbeheer en kwaliteitsdiensten
beloond door waterschappen

- Biodiversiteit VOGELVRIEND
subsidies, nieuw groen en consum

Stikstof, erosie, fijnstofafvang, ...




LAgroforestry: gouden waarheden

Sommige producten of diensten
brengen eerder iets op, andere |

Inkomens- en risico spreiding






Verkoop van producten en
diensten




Eerst keuzes maken! \

Je kiest
‘bessen’. Wat ga
je precies
verkopen?

Aan wie wil je
verkopen?

Bepaal je keuzes
(hier kun je echt
wel wat hulp bij
gebruiken!)

Functiesvan een Agroforestry boerderi

\
Verse bessen? Consument (vers
Ingevroren? pakket)?

Jam? Lokale (of eigen)
Cider? winkel?

Sap? m Restaurants?

Als ingredient? Online?
Anders? Pluktuin?

Doe deze analyse voor elk product en dienst




Verkoop jouw producten; berekeni

Bessen—> Cider = restaurants?

Kan dat uit?

Je zal de berekening moeten maken,
AF expert dat voor je laten doen.

Tip: Toegevoegde waarde kan bijna altij
uit!




Verkoop jouw producten; conclusie

Elk product vraagt meestal zijn ei
markt (doelgroep, logistiek etc).

Je hebt extra kennis nodig, dat is
zeker.

Maar...korte ketens zijn een prima
idee; het hoeft niet ingewikkeld te
zijn.

Korte ketens: inkomsten zijn meer
direct, en tegen een eerlijke prij



Verkoop jouw diensten

Veel bedrijven verdienen uiteindelijk en
deel aan diensten

Pluktuin met winkel en café.
Excursies.
- Onderzoeksstation of demo bedrijf.
- Opleidingen.
- Vergader locatie.
B&B, camping, tiny houses.
- Zorg.







Samenwerking in de sector




Samenwerking op lokaal niveau

Door veel verschillende producten en se
samenwerking nodig. Samenwerking kan
verschillende manieren.

° Kennisdeling.

° Samen aankoop (plant)materiaal.

o Samen onderhoud met 1 machine.

° Samen oogsten met 1 machine.

o Samen verwerken van de oogst op 1 locatie

° Gezamenlijke verkoop.




Samenwerking op lokaal niveau

Vormen van een ‘collegiale keten’:
Spelers in dezelfde keten ontwerpe
daadwerkelijk hun eigen
samenwerking.

In de provincies gaat dit één van de
belangrijkste ontwikkelingen worden
in komende 10 jaar.




Samenwerking in groter verband

Provincie niveau, AF netwerken

Uitwisselen kennis in regionale context,
samenwerking en toegang tot experts vo
plannen met doorrekening

Nationaal niveau, Agroforestry Netwerk
Nederland

Werkgroep verdienvermogen: uitwisselen
kennis, overzicht op wat gebeurd en samen
aanvullen.

Europees niveau, EURAF.
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Consumenten trend en
jouw doelgroep




Consumenten trend!

Er liggen mooie kansen door wijzigi
consumenten gedrag:

Waar komt mijn voedsel vandaan? -
Liever gezond voedsel/ Bio.

Streekproducten zijn hot, zelfs bij de supermark
Franchise ondernemers kopen lokaal



Consumenten trend!

- Kopen rechtstreeks bij de
boer..boerderijwinkels en verkoopmachines

enorme groei.
- Herenboeren en CSA systemen trendy!

- Voedselbossen...verzamel je eigen voedsel.

— prn

- Ontdek hier onze Limburgse streekproducten

-




Conclusie: Mooie kansen!

Conclusie: de markt is klaar voor nieuw
vormen van afzet en organisatie. Klaar vo
Agroforestry producten & diensten.

Vergeet (voorlopig) grote volumes,
tussenpersonen, grote bedrijven etc. Bouw
je eigen markt!

Ontwikkel en vertel je verhaal!
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Bijlage: Voorbeelden & handvaten:

En denk ook eens aan:

- Groente /fruit/ vleespakketten voor consumenten
 Pluktuin
- Speciale klanten kring (10 lokale restaurants).

- Produceren op vraag (ingrediénten voor bier, brood
etc).

- Producten met veel toegevoegde waarde (appel cider,
fruit sappen, thee, kruiden etc)=> daar zit de echte
winst.

- Ontwikkeling van je eigen ‘merk’ en bijbehorend
assortiment.

Zien hoe andere dat doen? download deze
voorbeelden!



https://drive.google.com/file/d/1UNr2eRK3xdg1C9gyYSwr0K3N1jPKIODe/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1UNr2eRK3xdg1C9gyYSwr0K3N1jPKIODe/view?usp=drive_link

Bijlage: De vormen van Agroforest

Bos, Bomen & struiken

100% bomen of struiken, 0% vee en 0%
akkerbouw of groente

Akkerbouw of .
)} Veehouderij

G roenteteelt 100% vee, 0% bomen & struiken en
100% akkerbouw of groente, 0% 0% akkerbouw of groente

vee en 0% bomen & struiken

Meer akkerbouw of groentes Meer dieren

Bron: FSG 2023




Inspiratie uit Farmlife

Boerderij Koekoek:
1: “British” assortiment producten (Productlijn)
2: Pluktuin en Diner experience “Proef de Koekoek” (services)

Ciders, sirups, chutneys, jams, marmelades,
sloe gin, relishes, pies, rillettes, pate
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Inspiratie uit FarmLife

Boerderij de Kwaalburgse hoeve:
1: Noten (Productlijn)
2: Vergaderlocatie (services)

Walnoot, hazelnoot, kastanje en alle
afgeleide producten



about:blank

Voorbeelden & handvaten:

Verkoop producten via alternatieve mani
van afzet:

- Internetverkoop (hOERbossen / HanneHo

- Lokale bio-winkel (Sprankenhof)

- Biologische boerenmarkt

- Community Supported Agriculture, CSA
(Herenboeren). Zie voorbeeld.

- Boerderijwinkel (deze kun je ook promoten vi
internet zodat deze beter vindbaar is voor
consumenten,
bijvoorbeeld op GoodFoodClub.nu)
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